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Teunde schauen auf Berlin

Originale fiir jedermann: Vor allem Ausldnder stiirmen die immer zahlreicheren Kleingalerien der Hauptstadt

Von MarkUs SCHLEUSENER

ar kann sich schon vor-
stellen, ein Atelier zu
batreten, um ain Bild zn

kaufen? So was machen nur Milli-
ondre oder Kunstkritiker, lautet
das Vorurteil. Fumindest in der
deutschen Hauptstadt stimmt das
nicht mehr. Dort ist der Keuf si-
nez Kunstwerks o einem Stick
Kultur fiir jedermann geworden.

Gern rechnat der Senat diesa
Zahlan vor: Es gibt in Berlin mehr
als 21008 Betriehe der Kultare-
wirtschaft mit einem Umsatz von
mindastens acht Millinrden Euro
- alf Prozent des Berliner Soxial-
produkts, 100000 Berliner be-
gtraiten mit Kunst ihren Labens-
untarhalt. Die Anzahl der selb-
stindipen Kinstler in Berlin ist
sait 2000 um dber 40 Prozant an-
gestiegen”, jubelt die Lendesre-
glerung.

Entgegen einem weiteran Vor-
urteil handelt es sich in der gro-

Ben Mehrheit nicht um vom Staat
[also mit Stevergeldern) oder von
reichen Mizenen pgehitschelta
Vernizsapenstars. e maisten
Kionstler miissen sehen, wie sia
ihra Werks an den Kunden brin-
gen, um zu iberleben. So hat sich
in der deutschen Metropole ein
ainzigartiges Metz von Kleingale-
rian entwickelt, in denen ein
Kunstmarkt brodelt, der alles Eli-
tare ehgeworfen hat.

Hier ist dis Geschichis von si-
ner von ihnan:

Ez ist Freitapmittap, Carol Thie-
le sitzt allein in ihrer Geleris
LMeisterschiiler®. Der Hoden ist
mit Farbe beklackert. Die Galeria
ist ndmlich auch Ateliar. Nur jetzt
ist noch keiner der Melar zu se-
hen. Thisle scheut auf die Uhr
kurz nach eins. Des sind Kinst-
ler®, seufzt sie. 5o frih fengen die
nicht an zu arbaiten.

Carol Thiele spricht diber ihre
Geschiftsides, den schwierigen
Weg in die Selbstindigksit. Im
Sommer 2004 hatte sie ihren letz-
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ten Arbeitstag als Angestellte. Sie
war 20 Jahra in dar Werbung titig
gawasen. D& hebe ich mich viel
rumgetrieben auf Kunstausstel-
lungen®, bekennt sie freimiitig.

Dabei kam ihr die zindende
Idea, mit der sie glaubte, erfolg-
reich ihr eigener Chef werden zu
kinnen. Eigentlich ist es ganz
einfach: Es gibt ein grofes Loch
egwischen der ,lkea"-Kunst und
der richtigen Kunst, wie sie in tra-
ditionellen Galerien gehandelt
wird.” Mit _Tkee"-Kunst meint sie
die zweitklassigen Drucke und
dia gerehmtan Fotos, die das M-
balhaus billig verramscht.

Thieles [inzwischen soger pa-
tentierte] Idee: Ein Marktplatz,
der dis Bedirinisse dazwischen
befriedigt. Echte Kunst - Origina-
le! - zu einem bezahlbaren Preis.
Die Bilder, die sia zur Feit im An-
gebot het, kosten zwischen 30
und 4000 Eurg, im Durchschnitt
rund G, rechneat sie.

Maina Idee ist gine Kombina-
tion zwischen Galaria, Atelier

—

mit den Ennstscheffenden ins (ze-
spréch kommen - um so besser.

Das Czesprich zwischen Kiinst-
ler und E&ufer sai viel besser els
gwischen Galerist und Kaufer
Jvenn der Maler iiber sein Beby®
spricht, dann bringt des dem
miglichen Kiufer viel mehr”, so
Thiale.

Und wie l&uft das Geschift? Die
Miete ist natiirlich hoch. Sie
spricht micht {ber die Summe,
weil ,ich einen Deal mit dem Ver-
mietar habe®.

Ein Immobilienmakler taxiert
dia Miethihe in der Lage auf .un-
gefhr 3000 Furo”. Mindestens.
Insgesamt hat Thiele bestimmt
monatliche Fixkosten von 5000
Eurn. Trotedem rechnat sich ihe
Laden. Im Juli, so0 hat sie es dem
Magezin Impulse” verraten, hat
sie erstmals schwarze Zahlen ge-
schrishen.

Thre wachsends Kundenmshl -
das izt eine neus Schicht von
Kunstinteressiarten. . Dis Leute
rennan alls in die Musesn, Mo-
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und Café” Durchschnittshiirger,
die sich gin Bild ins Wohnzimmer
hingen mdchten, trauen sich oft
nicht in gine Galerie, hat Thiale
herausgefunden. .Da gibt es eine
Schwellenangst bei den nichtpro-
fessionellen Kunden.”

Ende 2004 ist sie aus Wiesba-
dan nach Berlin umpezogen. Die
hessische Lendesheuptstadt war
nicht .das geeignete Pflaster™ fiir
diese Art von Geschift. Nirgend-
wo jedoch ist die Kunstszene gro-
Ger als in Berlin. Die Stadt weist
mit sechs Prozent - bezogen auf
die Einwohnerzahl - die héchste
Dichte an Kinstlern auf. Als
Standort fiir ihre (ralerie wihlte
sig gin 280-Quadratmeter-Laden-
peschift in der Friedrichstralie -
ganz in der Nihe vom Checkpoint
Charlie.

Hier kommen die Kinstlar und
Eunden zusammen. Aber nicht je-
der, der ihre (Galerie hetritt,
kommt in Keufshsicht. Manche
trinken auch einfach nur einen
Latts Macchiato” Wenn sie dann

-

me’ [die Scheu des New Yorker
JJMMuseum of Modern Art”, die in
Berlin gastierts] oder Van Gogh,
und dann wollen sie sauch ain
gchtes Bild im Wohnzimmer hin-
gen haben” Und: Wer heutzutage
20080 Euro fir einen Flachhild-
schirm ausgebe, der pebe auch
den gleichen Batrag fiir ein schi-
nes Bild aus.

JDes ist ging richtig neue Ziel-
gruppe. Frither war der Besitz ei-
nes Bildes, eines Originals unbe-
zahlbar. Aber inzwischen gibt es
gin ausreichendes Angebot an be-
zahlbarer Kunst®, berichtet sie.
Und nirgendwo sei Kunst so gin-
stig zu haben wie in Berlin.

80 Prozent der Kunden sind
nicht aus Berlin, 70 Prozent sind
nicht sinmal Deutsche, sondarn
guslindische Touristen.  MWeulich
kam ein Schwede und hat fanf
Bilder auf einen Schlag gekanft®,
strahlt die Unternshmerin, Aus-
perechnet aus Schweden - wvon
da, wo such JTkea” herkommit.
[www.meistarschuelarnat]



